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LOCAL

TEMA DEL D %

ESTRATEGIA TURISTICA

Turespaiia propone la Isla como destino
piloto para captar al turista cosmopolita

»> Facilitara sus analisis de este segmento prioritario para

P El objetivo es seducir a un perfil de visitante que gasta

que el Consell y Ashome hagan una promocion mas efectiva mas y que busca lugares auténticos mas alld del ‘sol y playa’

J. Gilabert

Ya hace anos que Turespana tiene
entre ceja y ceja al llamado turis-
mo cosmopolita, un perfil de vi-
sitante de entre 40 y 60 afos que
generalmente proviene de las
grandes urbes, con un nivel so-
cioeconémico medio-alto, un
gasto superior al del visitante
convencional y una gran capaci-
dad de desestacionalizar porque
su prioridad no es el ‘sol y pla-
ya’, sino la oferta que hace autén-
tico y exclusivo un destino. El or-
ganismo promocional del Go-
bierno considera que Menorca es
«ideal para este tipo de visitante»
y propone que sea un «destino
piloto» para la estrategia de cap-
tacién que impulsa.

Con la intencién de unir es-
fuerzos en ese sentido, la secreta-
rio de Estado de Turismo y presi-
denta de Turespaiia, Isabel Oli-
ver, la presidenta del Consell,
Susana Mora, la vicepresidenta y
consellera de Promocién Turisti-
ca Maite Salord, y el presidente
de la Asociacion Hotelera de Me-
norca (Ashome), Luis Casals, fir-
maron ayer un protocolo —el em-
brién de futuros convenios- para
que Turespana permita al sector
y a la Fundacié Foment del Tu-
risme de Menorca acceder a la in-
formacién que tiene sobre este ti-
po de turistas para que las cam-
panas que se pondrdn en marcha
en los proximos meses vayan di-
rectamente adonde interesa.

Turespana, que no tiene pensa-
do aportar financiacion, si que
ofrece los valiosos datos de que
dispone sobre este segmento del
mercado, ademéas de su infraes-
tructura (dispone de oficinas tu-
risticas en todo el mundo) y su
capacidad logistica. Por su parte,
el Consell, a través de su funda-
cién turistica y a peticion de
Ashome -gran impulsor de la
iniciativa— destinara una partida
inicial de 300.000 euros para con-
cretar el interés por estos visitan-
tes en campanas muy especificas.

El objetivo final no es otro que
lograr una mayor rentabilidad
para el negocio turistico menor-
quin y captar a un tipo de visi-
tante sensible con las especifici-
dades naturales y culturales de la
Isla: «Menorca tiene todo lo que
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«Lo importante no son tanto las
visitas, sino el gasto que dejan»

P La secretaria de Estado subraya su apuesta por el turismo sostenible

JGA.

La politica mallorquina Isabel
Oliver (Campos, 1961) es la se-
cretaria de Estado de Turismo
desde el pasado mes de junio.
Ayer realiz6 su primera visita
oficial a Menorca desde que os-
tenta ese importante cargo en el
Gobierno de Pedro Sénchez y
mostré una clara sintonfa entre
los objetivos de Turespana, el
brazo promocional del Ejecutivo
central, y el Consell: «Todos pen-
samos que el turismo sostenible
es el camino que hay que se-
guir», afirmé.

Sobre la marcha de la tempo-
rada turistica en Menorca desta-
ca que «se ha comportado de
una manera similar al resto del

Estado» y asegura que «por lo
que hemos visto, estos primeros
meses han sido buenos, si nos
comparamos con 2017, un ano
excepcional, y mas aun si la
comparacion es con 2016».

En ese sentido subraya que
«es interesante la subida de gas-
to y las buenas perspectivas para
septiembre y octubre». Es plena-
mente consciente del efecto es-
pecialmente acusado para Me-
norca del descenso en la llegada
de turistas britanicos, aunque
vuelve a destacar que «lo impor-
tante no es tanto la cifra de visi-
tantes, sino el gasto que dejan».
Ese planteamiento entronca con
el objetivo de captar al turista
cosmopolita, con una mayor ca-
pacidad de gasto.

Isabel Oliver. Lasecretaria
de Estado en su primera visita
oficial. Foto: GEMMA ANDREU

puede desear este tipo de turista,
explicé Oliver en su primera visi-
ta oficial a Menorca desde que
ostenta el cargo. En se sentido,
Salord, defendié que «el turismo
de calidad no solo hay que me-
dirlo en términos econémicos, si-
no de respeto por los valores del
destino, el entorno y todo lo que
ofrece de diferente».

» FINANCIACION
La Fundacié Foment del
Turisme destinard 300.000
euros arealizar las primeras
campanias especificas

Tor su parte, los hoteleros, se-
gtin defendi6 Casals, llevan anos
haciendo «inversiones millona-
rias» para modernizar la planta,
en muchos casos, como el de los
hoteles de cuatro estrellas, los re-
sorts y los florecientes hoteles-
boutique, enfocadas a ese tipo de
turista que tiene una enorme ca-
pacidad de crecimiento. Se calcu-
la que Espana solo capta hoy por
hoy el diez por ciento de las esca-
padas del turismo cosmopolita.

No obstante asegura que Tu-
respana destina un millén de eu-
r0s al objetivo de incentivar la
llegada de turistas britanicos a
Espafa, aunque entiende que
buena parte de la caida responde
al brexit y «la incertidumbre que
genera y que se traduce en que
los  potenciales visitantes se
mueven menos». En ese campo
tienen previsto reuniones a va-
rios niveles para tratar de despe-
jar las incertidumbres.

Exclusividad

Volviendo al turismo cosmopoli-
ta detalla que «busca una gastro-
nomia especial, una artesania
propia, un destino més exclusi-
vo» y entiende que Menorca en-
caja a la perfeccion. Su gran la-
mento es el presupuesto de que
dispone el ente promocional del
Gobierno: «Tenemos un presu-
puesto bajo, lo heredamos del
PP, pero seguiremos con las cam-
panas. Nunca hay suficientes re-
cursos pero estoy convencida de
que podemos sacar el maximo
rendimiento y luchar para que el
afo que viene tengamos mas».

( D pressreader’
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